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La storia. Ad un anno dall'acquisizione da parte di Hitachi 'azienda vicentina di batterie per auto si distingue per tecnologia e innovazione

La «piccola» Fiamm fa scuola al colosso

Katy Mandurino

=@ Si era parlato di gioiello
italiano finito in mani stranie-
re. Si era temuta la fine di un
marchio storico, la perdita del
made in Italy a causa della
“cannibalizzazione” delle im-
prese italiane da parte delle
multinazionali internazionali.
Niente di pili sbagliato.

Per Fiamm, marchio veneto
che ha fatto e fa la storia delle
batterie per auto e moto, specia-
lizzatosi anche nel settore del-
Paccumulo energetico, il 2017,
dopo lacquisizione del 51% del
capitale da parte dei giapponesi
diHitachi (loscorso febbraio), &
stato un anno di crescita e con-
solidamento. Non solo: negliul-
timi undici mesi I'azienda ha
“fatto scuola” in materia di mo-
delli organizzativi, tecnologia,
ricerca e innovazione. «I giap-
ponesisonovenutiperimparare
-dicono dal quartier generale di
Montecchio Maggiore, in pro-
vincia di Vicenza -. Mostrano
grande attenzione a come svi-
luppiamoilprodotto». Eineffet-
ti, Pobiettivo di Hitachi Chemi-
cal, societa dasmiliardidiricavi
e 2omila addetti, controllata da
HitachiLimited (30oomilaperso-
ne e 8o miliardi di fatturato), dal
momento della creazione della

JiNuMeERL
460 milioni

Iricavi

Il fatturato previstoa chiusura
del 2017 diFiamm Energy
Technology, lajvcreatasi
nelfebbraio 2017

49%

Del capitale

Eancora nelle mani
dellafamiglia Dolcetta,

con lopzione, atreanni
dall’acquisizione, dicederla
aHitachi

I1dipendenti

Fiamm conta mille dipendenti,
previstiin aumento nel 2018
dicirca10unita, due sedi
produttivein Italiae una
ventina di sedi commerciali
nelmondo

jointventure FiammEnergy Te-
chnology - questo il nome delia
nuovasocieticreatasidopol’ac-

SPERIMENTAZIONE

Le due divisioni strategiche
automotive e batterie industriali
studiano prototipi ibridi
piombor-litio e nuovi sistemi
distoccaggio e accumulo

quisizione dalla famiglia Dol-
cetta della maggioranza delle
quote - era quello di creare un
presidio europeo forte nel busi-
ness dell’energia, con un brand
indiscutibilmente solido, per
poter sviluppare il mercato del-
le batterie al piombo, oltre a
quello delle batterie al litio, gia
consolidato in patria. Da qui, su-
bito dopoil closing sono nate si-
nergie progettuali e iniziative di
crosselling, sperimentazioni e
sviluppo prototipi, gruppi di la-
voro che giornalmente mettono
afattor comuneidee einiziative.
«Hitachi ha portato stabilita fi-
nanziaria - dice Piergiorgio Bal-
bo, sales marketing director del
settore batterie industriali di
Fiamm Energy Technology -,
una forte esperienza sulla parte
dellitio e unapitianalitica piani-
ficazione aziendale a lungo ter-

mine. In noi hanno individuato
una azienda ad alto potenziale
innovativo, che puo far crescere
lacasamadre». '

Fiamm consta di due divisio-
ni strategiche: 1a divisione del-
le batterie industriali, cioé dei
sistemi di accumulo per cen-
trali elettriche e nucleari, data
center, utilities, provider tele-
fonici, che si occupa anche di
stoccaggio, con un interessan-
te'sviluppo negli ultimi due an-
ni sull’accumulo di energie per
il settore residenziale. In que-
st’ambito, dopo aver sviluppa-
to il sistema con batterie al
piombo,Fiamm/sta ora pensan-
do (entrerd in produzione a

.giugno di quest’anno) ad un si-
stema integrato piombo-litio
che contenga al suo interno
I'inverter. Sulla stessa linea, lo
sviluppodicontaineribridicon
batterie al piombo-litio.

La seconda divisione Fiamm
riguarda le soluzioni per I'auto-
motive. In questo caso, il driver
di sviluppo ¢ la lotta al conteni-
mento delle emissioni. «Il mer-
cato sta cambiando a livello di
equipaggiamento - spiega Ales-
sandro Lanari, marketing di-
rector divisione mobility - e la
batteria & chiamata a fare molto
piu che avviare 'auto. Tra dieci
anni cambiera completamente

Parchitettura delle vetture e
quindi anche j prodotti». Nel fu-
turo c’¢unsistemadistoccaggio
ibrido, che/Fiamm sta gia speri-
mentando, il quale permette di
utilizzare il motore elettrico in
fasediavviamento,ottenendole
stesse prestazioni con meno po-
tenza.Sonoiveicolidinuovage-
nerazione “Mild Hybrid”, dotati
diunariservadicapacitadiener-
gia elevata e operanti ad un vol-
taggio maggiore.

L’innovazione tecnologica
riguarda anche la formazio-
ne: «L’evoluzione cambia le
competenze ed ¢ fondamenta-
le preparare i tecnici e gli in-
stallatori a conoscere e usare i
nuovi prodotti», aggiunge La-
nari. Per questo & nato il Pro-
getto Officina, con cui I’'azien-
da vicentina forma le profes-
sionalita esterne sulle novita
tecnologiche del settore.

Fiamm ha chiuso il 2016 con
44s5milionidiricavi(dicuizsyre-
lativi alla divisione automotive)
eprevedeunconsolidatozo1yaa
460 milioni di euro. Conta mille
dipendenti, previsti in aumento
nel2018dicircaiounitd, duesedi
produttiveinitaliacunaventina
di sedi commerciali nel mondo.
11 49% della societa & tutt'orain
mano alla famiglia Dolcetta; nei
prossimitre anni é previstal'op-
zione d’acquisto da parte di Hi-
tachi per I'intero 100%.
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